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Resumo: Este trabalho consiste numa andlise discursiva do slogan “Caetité, cidade feliz”
propagado na cidade de Caetité-BA. Para tanto, foi constituido um corpus com letras de
musicas, videos, imagens de outdoors, banners e textos jornalisticos em midia impressa e
eletronica nos quais houve a materializacdo do slogan em questdo, no periodo compreendido
entre abril/2012 a dez/2015. A andlise fundamentou-se no referencial teérico-metodologico da
Andlise do Discurso francesa, principalmente nos conceitos de “percurso”, “destacamento” e
“aforizacdo” propostos por Maingueneau (2007; 2015). Ao identificar o percurso que a
pequena frase realizou até tornar-se slogan oficial da cidade, suas continuas aforizacdes e
retomadas em diversas cenas de enunciacdo, pode-se evidenciar os principais efeitos de
sentido que foram produzidos.
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Abstract: This is a work based in discourse analysis about the slogan “Caetité, Cidade Feliz”
spread in Caetité — BA. The corpus is composed by some songs, videos, outdoors, banners
and journalistic material, broadcasted in local media and websites. In this ways of
communication the slogan gets life and space, materialized itself from April/2012 to
December/2015. The corpus analysis is based in French Discourse Analysis, mainly in the
concepts of “course”, “highlighted utterances” and ‘“aphorizing enunciation” proposed by
Maingueneau (2007; 2015). By identifying the “course” that the little phrase held up to
become official slogan of the city, and its continuous aphorizing enunciations and retaken
linguistics in many enunciation scenes, it was possible to be in evidence the main sense
effects were produced.

Keywords: Discourse; Slogan; Happiness.
Introduciao

O tema abrangente que norteou este estudo foram os discursos de felicidade.

Interessou-nos analisar como os sentidos em torno da ideia de felicidade sdo constituidos,
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formulados e dados a circular em diversos géneros discursivos. Dada a grande amplitude do
tema, focamos nosso olhar sobre os discursos de felicidade presentes no género propaganda
publicitdria, pois nos chamou a aten¢do as ocorréncias, cada vez mais frequentes, desses
discursos no referido género, bem como a caracteristica de multimodalidade das estratégias
textual-discursivas utilizadas pelos seus enunciadores ao fazer uso, quase sempre simultaneo,
das multiplas formas de linguagem — escrita, oral e visual. Outra caracteristica deste género ¢
que os enunciadores, quase sempre, tém por objetivo produzir efeitos de sentido que
trabalhem com a subjetividade, os valores e os desejos dos enunciatarios levando-os,
tacitamente, a assumir posicionamentos e a tomar atitudes de acordo com os interesses dos
enunciadores.

Assim, foi possivel formular a hipotese ampla de que os discursos de felicidade
ocorrem, com cada vez mais frequéncia, no género propaganda publicitaria por causa do seu
alto poder em fazer mover as massas de acordo com os interesses de quem os enuncia.

A partir desta perspectiva, buscamos identificar casos em que se pudesse verificar a
hipdtese, no entanto, como o universo a ser analisado ainda se mostrava bastante amplo,
decidimos por fazer um recorte mais palpavel e mais proximo a nossa realidade, de modo que
decidimos por analisar os principais efeitos de sentidos produzidos com o slogan “Caetité,
cidade feliz”. A partir desta pequena frase, surgiram naturalmente as perguntas: “O que ¢ a
felicidade?”’; “No que consiste ser feliz enquanto morador de uma cidade?”; “Por que Caetité
¢ uma cidade feliz?”. No entanto, mais do que responder a essas questoes, para fazer a analise
do discurso condensado nesse slogan, interessou-nos também saber “quem ¢&(sdo) o(s)
autor(es)/enunciador(es) e aforizador(es)?; “Para qual(is) enunciatario(s) se destina?”’; “Em
qual cena e com qual(is) objetivo(s) tal enunciado foi formulado e dado a circular?”; “E uma
frase inicial ou destacada?”; “Qual foi o seu percurso?”; “E, principalmente, quais os efeitos
de sentido que foram/sdo produzidos com a sua circulacao?”

Dada essa problematica, o objetivo geral deste estudo foi analisar o slogan “Caetité,
cidade feliz”, colocado em circulagdo a partir do més abril de 2012 na cidade de Caetité-BA e,
de modo mais especifico: discutir os principais conceitos de felicidade e como se aplicam a
uma coletividade de municipes; identificar o enunciador inicial e os aforizadores recorrentes,

bem como os possiveis enunciatdrios; identificar as cenas de enunciagdo e o “percurso” que
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esta pequena frase realizou desde sua enunciagdo inicial até se tornar o slogan oficial da
cidade; e evidenciar os principais efeitos de sentidos produzidos com a sua circulagdo.

Visando a tais objetivos, a analise partiu da hipdtese preliminar de que o enunciador
inicial da frase enuncia assumindo o papel de cidaddo apaixonado pela cidade e que sua
enunciacdo primeiramente tinha como finalidade criar um efeito de sentido relacionado a um
discurso ufanista, mas que, posteriormente, as diversas retomadas feitas pela Administracao
Municipal, seu principal aforizador, foram feitas na expectativa, implicita, de associar a
sensagdo positiva de felicidade a propria Administragdo, produzindo um efeito de sentido de
que “cidade feliz” ¢ o resultado do trabalho da equipe gestora.

Tal analise se faz relevante porque, no que diz respeito ao aspecto linguistico ndo fica
restrita ao sistema da lingua, como no quadro saussuriano, ao contrario, a forma de
abordagem ultrapassa a dimensdo da palavra e da frase envolvendo texto/discurso.

Assim, produz uma contribui¢do teorica e analitica ndo so para o campo da Analise do
Discurso, como também para a area da leitura e outros campos do saber, como sociologia,
historia, psicologia, antropologia, entre outros que, de uma forma ou de outra, tratam de
praticas discursivas de uma dada sociedade. Os resultados da pesquisa também podem trazer
uma contribuicdo pratica, porque, ao evidenciarmos de modo cientifico os efeitos de sentido
do discurso em torno da ideia de uma cidade feliz, entdo os caetiteenses e os moradores de
Caetité terdo, ao seu dispor, um conjunto de informagdes que poderdo lhes ser uteis nas
possiveis avali¢cdes da implicacdo desse discurso em suas vidas particulares e, assim, tomar
decisdes e atitudes e assumir posicionamentos de forma mais consciente enquanto atores
sociais e politicos inseridos numa coletividade. Tais resultados podem ainda ser de interesse
de diversos outros stakeholders, como a Administracdo Municipal e sua equipe de marketing,
grupos politicos tanto de situagdo quanto de oposicdo, visitantes que passam pela cidade e
ficam sem entender o porqué desse slogan. Enfim, sdo diversas as possibilidades de uso dos
resultados desta pesquisa, de modo que essas sdo razdes que justificam a sua realizagdo e

confirmam a sua relevancia.
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Revisao da Literatura

Reboul (1997) chama de slogan a uma formula concisa e marcante, facilmente
repetivel, polémica e frequentemente andnima, destinada a fazer agir as massas tanto pelo seu
estilo, quanto pelo elemento de auto justificagdo, passional ou racional, que ele comporta.

Neste mesmo sentido, Maingueneau (2006) diz que enunciados curtos e bem
estruturados apresentam um carater generalizante, além de serem facilmente memorizaveis e
reutilizaveis, ou seja, esses enunciados, embora aparecam como incontestaveis retomam uma
série de discursos “ja ditos”. Sdo discursos que, embora facam parte da estruturagdo
intratextual, participam também como fundamento, como memoria de sua organizagdo. Em
ambos os casos, o sujeito enunciador encontra o niicleo do efeito buscado, isto €, o enunciador
produz algo de memoravel: um enunciado digno de ser consagrado, antigo de direito, novo de
fato. Assim:

Para parecer uma fala primeira, o mais proxima possivel da verdade de uma
consciéncia, a enunciagdo destacada, seja fragmento de obra ou aforizagdo, deve,
paradoxalmente, ser retomada ¢ levada para uma nova cena. (MAINGUENEAU,
2015, p.137).

Para conseguirmos acompanhar o Fio de Ariadne e analisarmos o(s) sentido(s)
produzido(s) durante o “percurso” da enunciacdo destacada que estamos analisando e
conseguirmos fazer uma leitura que v4 além do sentido superficial da frase, a fim de
refletirmos sobre os interesses inconfessaveis que nela estdo “traduzidos”, faz-se também
necessario levarmos em consideracdo os conceitos de felicidade construidos por diversos
autores e discutidos por André Comte-Sponville, Jean Delumeau e Arlette Farge (20060), e
elencados por Luciano Sewaybricker (2012). Dos resultados das pesquisas desses autores,
pode-se depreender que, apesar de ndo haver um consenso do que significa ser feliz, a maioria
dos conceitos converge para uma felicidade/esperanca, apontando-a, quase sempre, como um
devir. Também prevalece o entendimento de que os cidaddos vivem em comunidade na polis
com o0 objetivo de alcancarem o sumo bem, ou seja, a felicidade, sendo esse, segundo a

maioria dos autores, o objetivo maximo dos individuos e da sociedade.
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Metodologia

A pesquisa foi realizada a partir de estudos bibliograficos, leitura do arquivo, selegao
de conceitos, coleta pelo uso de sistemas virtuais de busca e organizagdo de um corpus em
que se materializava o s/logan em questao, numa perspectiva arquivistica.

Em seguida, elaborou-se uma hipotese preliminar que, por conseguinte, buscou-se
verifica-la a partir da andlise do corpus, além da realizagdo de entrevistas com o autor-
enunciador do texto/discurso inicial e também com alguns dos diversos “aforizadores”.

Para se chegar aos resultados, o trabalho de andlise consistiu, sobretudo, num
“batimento” entre descri¢do e interpretacdo, um procedimento que € proprio da Anélise do

Discurso.

Resultados

Quanto ao objetivo proposto de discutir os principais conceitos de felicidade e de
como se aplicam a uma coletividade de municipes, ao buscarmos elencar esses conceitos
construidos por diversos autores, deparamo-nos com uma multiplicidade enorme de
abordagens, de modo que, devido as limitagcdes de tempo que impossibilitavam fazer uma
analise ampla, decidimos, a partir da revisdo da literatura, por levar em consideracdo na
analise os conceitos que convergem para uma felicidade/esperanca, apontando-a, quase
sempre, como um devir.

Quanto aos objetivos de identificar o enunciador inicial e os aforizadores recorrentes,
bem como os possiveis enunciatarios, além de também identificar as cenas de enunciagdo e o
“percurso” que esta pequena frase realizou desde sua enunciagdo inicial até tornar-se o slogan
oficial da cidade, encontramos, como resultados descritivos e analiticos, o que passamos a
relatar a partir daqui.

Na primeira cena de enunciagdo (figura 1), o enunciador assume o papel de cidadio
apaixonado pela cidade e conclama os enunciatarios (Tu/Voc€), possivelmente os
compatriotas, a abrirem o sorriso e também enunciarem o discurso ufanista. Percebemos que a
frase “Caetité, cidade feliz” foi feita para ser destacada e retomada, pois o proprio enunciador,
ao conjugar os verbos “abrir” e “dizer” no modo imperativo, ordena aos enunciatarios que a

retomem, além do que, a sua repeticdo como refrdo fica martelando a ordem.
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A retomada feita pela Administragdo Municipal, que criou um videoclipe da musica
(figura 2) com imagens ilustrativas do que seria a “Caetité, cidade feliz”, criou um novo
contexto para o discurso, passando para o género propaganda institucional. Tal videoclipe,
divulgado na Internet através do canal YouTube, rapidamente provocou inlimeras aforizagdes
da frase “Caetité, cidade feliz”.

Se a felicidade diz respeito a melhor forma de se viver e se ndo ha consenso claro
entre os enunciatarios sobre o que ela ¢, pois todos os conceitos sdo construcdes discursivas,
de modo que ndo hd um “verdadeiro”, entdo ¢ possivel assumir que o enunciador
Administragdo Municipal, detentor de autoridade e poder sobre determinada coletividade, ao
destacar o enunciado inicial, passou também a aludir ao sintagma “cidade feliz”, a despeito de
outros possiveis, o conceito que empiricamente lhe pareceu mais adequado, associando-a a
outras palavras, modelos, imagens, simbolos, sons, lembrancas, afetos, sensacdes, etc. A
figura 3 mostra um exemplo dessa associacdo. Ela se articula com uma série de outros
discursos que reiteram uma direcdo de sentidos, formando uma rede discursiva que propde,
insistentemente, a sensacdo positiva de felicidade. Mais uma vez, tendo em vista o seu
percurso, a frase foi levada para uma nova cena, tornando-se o slogan oficial da cidade,
destinado a criar uma identidade dos caetiteenses em torno da ideia de felicidade. Ao mesmo
tempo, esse processo tem o efeito de associar essa conquista individual e coletiva da
felicidade a propria Administracdo. No entanto, essa identidade ndo ¢ estatica, nem acabada,

pois a fluidez da vida em sociedade faz com que as identidades ndo sejam permanentes, pois:

Mesmo as identidades aparentemente mais solidas, como a de mulher, homem [...]
escondem negociac¢des de sentido, jogos de polissemia, choques de temporalidades
em constante processo de transformagdo, responsaveis, em Ultima instancia, pela
sucessdo de configuragdes hermenéuticas que de época para época dio corpo e vida
a tais identidades. Identidades sdo, pois, identificagdes em curso (SOUSA SANTOS,
2000, p. 135).

Assim, pode-se dizer que os objetivos propostos foram alcancados, e que os resultados
acima apresentados corroboram para a confirmacdo das hipoteses, sobretudo no que diz

respeito as diversas retomadas feitas pela Administragdo Municipal que, no processo de

recontextualizacdo do enunciado destacado, produz um percurso de sentido novo, o de
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associar a sensacdo positiva de felicidade a propria Administragdo, produzindo um efeito de

sentido de que “cidade feliz” ¢ o resultado do trabalho da equipe gestora.

Conclusées

Os resultados deste trabalho nos levam a concluir que os conceitos de felicidade e,
mais especificamente, os conceitos de “cidade feliz”, sdo construgdes discursivamente
moldadas, que podem mudar de tempos em tempos a depender dos interesses de enunciadores
que detém alguma autoridade e poder sobre determinada coletividade para fazer circular os
seus discursos e assim construir as suas “verdades”.

No que diz respeito a contribui¢do teodrica e analitica para o campo da Analise do
Discurso, os resultados desta pesquisa fazem coro a tantos outros trabalhos de inumeros
autores que estudam este campo do saber em muito maior profundidade: o estudo e a andlise
critica do discurso, interpretando os sentidos produzidos além da aparente transparéncia da
linguagem, desenvolve nos analistas/leitores a capacidade de discordar dessas “verdades”,
levando-os a sair de uma condicdo de passividade para tornarem-se sujeitos ativos,
constituindo assim, na aquisicdo de uma habilidade largamente divulgada por estudiosos da
area de Linguistica e areas afins como essencial para a “leitura do mundo”.

Reconhecemos que o estudo que ora desenvolvemos no 2° semestre do curso de
Graduacdo ainda ¢ muito singelo se comparado aos estudos de diversos outros analistas de
discurso, no entanto, mesmo com as nossas limitacdes, buscamos em todas suas etapas seguir
o rigor cientifico, a fim de realizar um trabalho o mais isento possivel de parcialidade e que
pudesse ser digno de confianga pelos possiveis usudrios interessados nos resultados
alcangados com a nossa andlise.

A realizagdo deste trabalho também nos colocou diante de questdes outras de pesquisa
que possibilitem um aprofundamento e desmembramento do tema, pois seria interessante, por
exemplo, fazer uma pesquisa exploratdria para verificar qual é o conceito de “cidade feliz” a
partir da percep¢dao dos caetiteenses. Também poder-se-ia fazer uma andlise comparativa
entre o slogan “Caetité, cidade feliz” e outros slogans com tematica semelhante, a exemplo de
“Rio de Janeiro, cidade maravilhosa”, buscando compreender como essas frases,

aparentemente simples, se tornam carregadas de tanto sentido.
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ANEXOS

Abra o sorriso e diz:
Caetité, cidade feliz
Suas ladeiras
Sua cultura
Sua gente é pra brilhar
Abra o sorriso e diz Caetiteé,
cidade feliz
Minha terra
Meu tesouro
Eu pra sempre vou te amar

(..))

Figura 1 -. Trecho da Musica “Caetité, cidade feliz” do compositor Tido Carvalho, composta

em abril de 2012.
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Figura 2 -.Videoclipe em que Administragdo Municipal em julho de 2012 comecou a
propagar o discurso de “cidade feliz” através do género propaganda. Fonte:

https://www.youtube.com/watch?v=HA6gesCXHMU
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Figura 3 — Imagem multimodal publicada em outdoors em diversos pontos da cidade por
ocasido de seu aniversario e também divulgada em sites e redes sociais na internet. Fonte:

http://www.alocidade.com.br/?1k=4&id=13607



